
Piano di comunicazione

Fasi della creazione di un piano 

di comunicazione interna 
Fase uno

Fase due   

Fase quattro

Fase tre

Fase cinque

Spiegare brevemente in cosa 

consiste il cambiamento o 

l'aggiornamento

Definisci i gruppi target 

(chi dovrebbe partecipare 

o chi è interessato)

Perché è importante?

Collegamento ai valori 

ESG e rilevanza locale.

Tempistiche chiare o 

passi successivi

Scegliere un titolo 

chiaro e specifico

Fase sei

Chiedi un contributo in 

modo amichevole



Fase uno Fase due Fase tre

Fase quattro
Fase cinque

Fase sei


	Slide 1
	Slide 2

